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Dôvodová správa 

 
Z rokovania 19.riadneho zasadnutia MZ dňa 2.5.2017 vyplynula operatívna úloha č.200 

„Zmapovať reklamné plochy a pre poslancov MZ pripraviť informáciu súvisiacu s vizuálnym 
smogom v meste Trnava“ (Z: OSaŽP, SZ: OÚRaK, T: 23.8.2017). Na základe tejto úlohy je 
spracovaná táto informatívna správa. 

 
Časť A.  Vizuálny smog 

 
Termín VIZUÁLNY SMOG pochádza z anglického smog = smoke (dym) + fog (hmla) a 

latinského visual (zrakový, zrakom vnímaný) a je odborným pojmom pre zamorenie 
(„znečistenie“) verejného priestoru agresívnou, nevkusnou, charakteru svojho okolia 
neprispôsobenou a veľkostne neprimeranou reklamou, umiestňovanou často i nelegálne, bez 
akéhokoľvek povolenia (niekedy i v pamiatkovo chránených územiach alebo priamo na voľne 
stojacích skulptúrach). Expresívnejšie sa dá tento termín definovať aj ako umelé, krikľavé a 
agresívne panoptikum zastierajúce skutočnú tvár mesta, ničiace jeho jedinečnosť a genius 
loci. 
ZDROJ: www.artslexikon.cz 

 
Podľa zákona č.50/1976 Zb. o územnom plánovaní a stavebnom poriadku v znení 

neskorších predpisov (ďalej len stavebný zákon) boli do 2.1.2015 povoľované zariadenia 
v zmysle ustanovenia §71 ods.1 písm. c).. Povolenie si vyžadovali informačné, reklamné 
a propagačné zariadenia, pokiaľ sa umiestňovali na miestach viditeľných z verejných 
priestorov a pokiaľ boli spojené so stavbou alebo pozemkom. Povolenie sa nevyžadovalo pri 
označeniach budov štátnych orgánov, pri návestiach v záujme verejnej bezpečnosti a 
poriadku, pri uličných, požiarnych, dopravných, vodohospodárskych a opisných značkách, pri 
označení geodetických bodov a poštových schránok ani pri označeniach budov, pokiaľ neboli 
reklamným zariadením. 
  Právna úprava reklamných stavieb bola zavedená zákonom č. 293/2014 Z.z., ktorým 

sa zmenil a doplnil stavebný zákon a ktorý nadobudol účinnosť 2.1.2015. Informačné, 
reklamné a propagačné zariadenia podľa predpisov platných do 1.1.2015 sa 
považujú za reklamné stavby podľa stavebného zákona v znení účinnom od 2. 1. 
2015. Vlastníci takýchto zariadení ich boli povinný označiť ako reklamnú stavbu do 
31.7.2015 (podľa § 142d a  § 86 ods. 4 stavebného zákona). 
 Z §142d stavebného zákona vyplynuli ďalšie prechodné ustanovenia súvisiace  
so  zariadeniami  postavenými  bez povolenia  alebo  v rozpore  s  ním,  resp. 
s ohlásením hnuteľných vecí, ktoré  spĺňali podmienky reklamnej stavby, v termíne 
do 31.7.2015. A taktiež vyplynuli povinnosti s cestného zákona v termíne do 
1.1.2017, ktoré vytvorili podmienky pre riešenie odstránenia reklamných stavieb 
umiestnených do 100 metrov od osi vozovky priľahlého jazdného pásu diaľnice, 
rýchlostnej cesty a cesty I. triedy ..........),  postupom podľa stavebného zákona. 

Súčasný systém povoľovania reklamných stavieb je okrem právnych predpisov (hlavne 
stavebný zákon a cestný zákon) podrobne spracovaný v usmernení, ktoré je zverejnené na 
webe Ministerstva dopravy a výstavby Slovenskej republiky1, preto ho v informatívnej správe 
neuvádzame. 

Je však potrebné uviesť, že pri schválení zákona č. 293/2014 Z.z. zostali nedoriešené 
ustanovenia napr.§ 55 vyhlášky č. 532/2002 Z.z. ktorou sa ustanovujú podrobnosti o 
všeobecných technických požiadavkách na výstavbu a o všeobecných technických 
požiadavkách na stavby užívané osobami s obmedzenou schopnosťou pohybu a orientácie, 
§ 15 vyhlášky č.453/2000 Z.z. ktorou sa vykonávajú niektoré ustanovenia stavebného 
zákona.  

                                                 
1  http://www.telecom.gov.sk/index/index.php?ids=199536 
 

http://www.artslexikon.cz/
http://www.telecom.gov.sk/index/index.php?ids=199536
http://www.telecom.gov.sk/index/index.php?ids=199536
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„Reklamné plochy“  na území mesta Trnava nie sú len reklamné stavby. Nie všetky 

reklamné stavby si vyžadujú povolenie alebo ohlásenie podľa stavebného zákona. Ide  napr. 
o reklamné stavby, na ktorých má najväčšia informačná plocha veľkosť do 1,2 m2, 
umiestnené na stĺpoch verejného osvetlenia ak nezasahujú do prejazdného profilu pozemnej 
komunikácie. V súčasnosti je možné vnímať verejnosťou ako „reklamné plochy“ na území 
mesta Trnava, hlavne: 

a) reklamné stavby povolené alebo ohlásené podľa stavebného zákona  
b) reklamné stavby na stĺpoch verejného osvetlenia (na základe nájomných zmlúv 

uzavretých s mestom Trnava ako vlastníkom verejného osvetlenia),  
c) reklamné stavby na iných stĺpoch (elektrické vedenia, telekomunikačné vedenia 

a pod.), 
d) označenia prevádzok a  iná forma reklamy umiestnená v rámci fasád a pozemkov  

stavieb a areálov, 
e) konštrukcie s reklamou osadené v zeleni, či už verejnej alebo súkromnej, viditeľnej 

z verejných priestorov,  
f) reklamné plachty umiestnené na rôznych miestach (na stavbách, oploteniach, 

zábradliach), 
g) rôzne plochy reklamy vo výkladoch, celoplošné prekrytie výkladov reklamami, 
h) reklamné plochy umiestnené na vlečkách, prívesných vozíkoch s ich trvalým 

umiestnením na parkoviskách, iných spevnených plochách, na poľnohospodárskej 
pôde, na pozemkoch areálov a pod.),  

i) reklamné plochy na samostatných konštrukciách voľne položených na teréne bez 
ukotvenia (hlavne v rámci poľnohospodárskej pôdy a pod., pri cestách),  

j) reklamné plochy typu „A“ umiestnených na pozemkoch stavieb a chodníkoch, 
k) reklamné plochy umiestnené na autobusoch MHD a pod., 
l) reklamy, oznamy v rámci výlepových plôch na území mesta Trnava (VZN č. 90 k 

zverejňovaniu a vylepovaniu plagátov s informatívnym, reklamným a komerčným 
obsahom)2. 

 
Ktoré reklamné plochy na území mesta Trnava vníma verejnosť ako vizuálny smog 

nebolo zatiaľ predmetom zisťovania.  
 

Pre stanovenie konkrétnych podmienok umiestňovania, povoľovania a odstraňovania 
reklamných, informačných a propagačných zariadení (ďalej len “RIP zariadení”) na území 
mesta, Mesto Trnava v spolupráci s Krajským pamiatkovým úradom v Trnave a Okresným 
dopravným inšpektorátom v Trnave spracovalo v októbri 2009 “Koncepciu umiestňovania 
a povoľovania reklamných, informačných a propagačných zariadení na území mesta Trnava“ 
(ďalej len koncepcia)3.  

Koncepcia je súčastou platnej záväznej časti Územného plánu mesta Trnava (VZN č. 
466 v znení VZN č. 467, č.469, č. 478 a č.484). 
 

Dňa 15.9.2009  bolo prijaté Mestským zastupiteľstvom uznesenie  č.719  k novelizácii 
interných dokumentov vzťahujúcich sa k nakladaniu s majetkom mesta Trnava pre 
umiestňovanie reklamných, informačných a propagačných zariadení na pozemkoch a 
objektoch vo vlastníctve mesta. Na základe  uznesenia je stanovený nájom pozemkov a 
objektov vo vlastníctve mesta za účelom umiestnenia reklamných, informačných a 
propagačných zariadení (ďalej len „RIP zariadení“) v súlade s Koncepciou umiestňovania a 
povoľovania RIP zariadení na území mesta Trnava, ktorá je súčasťou záväznej časti ÚPN 
mesta Trnava. Uznesenie č. 719 bolo menené uznesením č.333 z  26.6.2012, č. 432 
z 11.12.2012 a č. 807 z 24.6.2014.  

 
 

                                                 
2   VZN je zverejnené v plnom znení na webovom sídle mesta Trnava, v sekcii VZN. 
3 Koncepcia je v plnom znení zverejnená na webovom sídle mesta Trnava, v sekcii  

strategické dokumenty. 

http://www.trnava.sk/sk/vseobecne-zavazne-nariadenie/90
http://www.trnava.sk/sk/vseobecne-zavazne-nariadenie/90
http://www.trnava.sk/sk/vseobecne-zavazne-nariadenie/90
http://www.trnava.sk/userfiles/download/attachment/ourak_Koncepcia_reklam_10-2009.pdf
http://www.trnava.sk/userfiles/download/attachment/ourak_Koncepcia_reklam_10-2009.pdf
http://www.trnava.sk/sk/vseobecne-zavazne-nariadenia
http://www.trnava.sk/sk/vseobecne-zavazne-nariadenia
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Platné znenie: 
a) spojených s pozemkom (samostatne stojace RIP zariadenia) v zmysle § 9a ods. 9 

písm. c) zákona SNR č. 138/1991 Zb. o majetku obcí v znení neskorších predpisov 
posudzovaný ako prípady hodné osobitného zreteľa spočívajúce v tom, že sa jedná 
o špecifický typ stavby s dôrazom na estetiku a vzhľad za nájomné pre: 
- veľkoplošné zariadenia (billboardy) s výlepnou plochou nad 10 m2 740 eur/ks 
- malé reklamné prvky (City plan, City light) s výlepnou plochou nad 1,5 m2     555 eur/ks 
- ostatné zariadenia s výlepnou plochou do 1,5 m2  370 eur/ks 
- malé reklamné prvky v prístreškoch na zastávkach MAD vybudovaných vlastníkom 

reklamného zariadenia (CITY LIGHT)  370 eur/ks 
- pre informačné zariadenia (infopanelov, informačných vitrín) za účelom stáleho 

poskytovania údajov o kultúrnych a národných pamiatkach, o chránených areáloch 
na území mesta Trnava je bezodplatné 

- malé reklamné prvky v prístreškoch na zastávkach MAD vybudovaných mestom Trnava, 
v prenájme spoločnosti, ktorá zabezpečuje údržbu celého prístrešku   450 eur/ks 

b) pre RIP zariadenia spojené s objektom v zmysle § 9a ods. 9 písm. c) zákona SNR 
č. 138/1991 Zb. o majetku obcí v znení neskorších predpisov posudzovaný ako prípady 
hodné osobitného zreteľa spočívajúce v tom, že sa jedná o špecifický typ stavby, ktorý je 
možné prenajať iba za účelom umiestnenia informačného zariadenia s dôrazom na 
estetiku a vzhľad za nájomné pre: 
- zariadenie umiestnené na objektoch v CMZ 617 eur/ks 
- zariadenie umiestnené na objektoch mimo CMZ 370 eur/ks 

c) pre zariadenia (tabule) umiestnené na stĺpoch verejného osvetlenia (informačný systém na 
verejnom osvetlení) v zmysle § 9a ods. 9 písm. c) zákona SNR č. 138/1991 Zb. o majetku 
obci v znení neskorších predpisov posudzovaný ako prípady hodné osobitného zreteľa 
spočívajúce v tom, že sa jedná o špecifický typ stavby, ktorý je možné prenajať iba za 
účelom umiestnenia informačného zariadenia, s dôrazom na estetiku a obmedzenie tabúľ 
popri ceste, tabule sú povoľované za presne stanovených podmienok a mesto dáva 
rovnakú možnosť umiestnenia za stanovených podmienok všetkým podnikateľským 
subjektom za nájomné pre: 
- zariadenia (tabule rozm. 700x1000 mm) umiestnené na prejazdných úsekoch ciest I., II. 

a III. triedy a v dotyku s miestnymi komunikáciami - časť Trstínskej cesty od križovatky 
s Ružindolskou ul. po križovatku so Šrobárovou ul., časť Hospodárskej ul. od križovatky 
so Šrobárovou ul. po križovatku s ul. Zelený kríčok, Zelený kríčok, ul. Rybníková, ul. 
Bučianska, ul. Piešťanská po napojenie na Cestu 1/51 Trnava - Severný obchvat, I. 
etapa, časť Hospodárskej ul. od križovatky s ul. Zelený kríčok po križovatku s Kollárovou 
ul., Dohnányho ul., Špačinská cesta od okružnej križovatky s Krupanskou cestou po 
križovatku ul. Rybníková, Špačinská cesta, Bučianska a Hlboká, Hlboká ul. a časť ul. 
Sladovníckej od križovatky s Hlbokou po križovatku s Bernolákovou ul. 250 eur/ks 

- zariadenia (tabule rozm. 700x1000 mm) umiestnené na stĺpoch verejného osvetlenia v 
dotyku s ostatnými miestnymi komunikáciami, ktoré nie sú uvedené v prvej odrážke 

125 eur/ks 
Na každom stĺpe verejného osvetlenia môže byť umiestnené max. jedno informačno -
reklamné zariadenie. Informačno - reklamné zariadenia sa nemôžu umiestniť na stĺpe 
verejného osvetlenia, ak je na ňom umiestnená zákazová alebo príkazová dopravná 
značka. 

d)    pre RIP zariadenia pevne nespojené so zemou (voľne stojace RIP zariadenia) 
- spoplatňujú sa ako užívanie verejného priestranstva. 

 
Mesto Trnava má ročný príjem za umiestnenie reklamných stavieb 
(zohľadňujúc stav 06/2017, * bez vyhodnotenia užívania verejného priestranstva) 
 
za pozemky:   36 526.- € 
za objekty:     5 690.- € 
za stĺpy verejného osvetlenia:   58 750.- € 
Spolu*: 100 966.- € 
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Zmluvné vzťahy sú zverejňované v rámci eGOV (od roku 2011)4. 

 
Vzhľadom na zmenu legislatívy v oblasti reklamných stavieb je potrebné aktualizovať 

koncepciu aj uznesenie č.719 v súčasnom znení a taktiež zo strany mesta vytvárať tlak na 
úpravu legislatívy, tak aby sa odstránili problémy, ktoré vznikajú v praxi a ani zmena 
legislatívy k 2.1.2015 ich nevyriešila. Zmena legislatívy k 2.1.2015 má svoje pozitíva aj 
negatíva ale určite nevyriešila to, že na území mesta sa  naďalej umiestňujú rôzne “reklamné 
plochy”, o ktorých mesto nemá ani evidenciu a ani možnosť riešiť ich odstránenie.  

 
Z hľadiska označenia reklamných stavieb sa určite nenaplnil zámer dosiahnuť ich 

označenie. Navyše, z pohľadu časti reklamných stavieb na území mesta Trnava, je ich 
označovanie podľa § 86 ods.4 stavebného zákona nevyhovujúce, mesto potrebuje 
zabezpečiť presnú identifikáciu reklamnej stavby iným spôsobom (v nadväznosti na 
evidenciu pasportu). Vzhľadom na zmenu vlastníkov reklamných stavieb pasport  
neobsahuje aktuálne údaje voči označeniu  reklamnej stavby v teréne (v tých prípadoch kde 
označenie je). 

   
Uznesením Mestského zastupiteľstva č. 658 zo dňa 27.7.2017 bolo povolené 

spracovanie zmeny Územného plánu mesta Trnava,  Lokality F – Úprava regulatívov 
ÚPN mesta“ s termínom spracovania do 30.9.2017. Predmetom riešenia tejto zmeny  je 
aj aktualizácia koncepcie, gestorom je odbor územného rozvoja a koncepcií. Po 
prerokovaní zmeny sa predpokladá schválenie  mestským zastupiteľstvom  do konca 
roku 2017. V nadväznosti na aktualizáciu koncepcie bude potrebné upraviť aj 
uznesenie č. 719 zo dňa 15.9.2009.   
 Na základe aktualizácie týchto materiálov môže mesto zadefinovať čo vníma 
ako vizuálny smog a  či chce obmedziť a  znížiť vizuálny smog obmedzením 
povoľovania nových reklamných stavieb na mestských pozemkoch, stavbách 
a stĺpoch verejného osvetlenia a  taktiež či chce  znížiť vizuálny smog  v  rámci 
existujúcich povolených reklamných stavieb na mestských pozemkoch, stavbách 
a stĺpoch verejného osvetlenia. 
  
Časť B.  Zníženie vizuálneho smogu  -  možnosti ukončenia zmlúv na reklamné plochy 
               (na základe stanoviska OPaM zo dňa 14.08.2017) 
  

V prípade záujmu znížiť vizuálny smog odstránením povolených reklamných stavieb 
z mestských pozemkov, objektov by sa dalo ukončením nájmov vyriešiť cca 20 billboardov, 
cca 70 City light a cca 270 tabúľ zo stĺpov verejného osvetlenia. Za problematické 
považujeme riešenie odstránenie City light v prístreškoch, túto problematiku je potrebné 
posúdiť individuálne vzhľadom na zachovanie technickej funkčnosti prístrešku. 

Taktiež môže mesto zabezpečiť vypovedanie nájomných zmlúv, ktoré sa týkajú 
umiestnenia na mestskom majetku ale zmluvy nie  sú uzatvorené priamo cez Mesto Trnava 
 V súvislosti s vypovedaním nájmov bude potrebné dokontrolovať aj reálne odstránenie 
všetkých reklamných stavieb z terénu (pri niektorých City light sú aj prípojky) a pasportu. 
Samozrejme je potrebné brať do úvahy dopad na rozpočet mesta Trnava a hlavne presun 
umiestnenia reklamných stavieb na súkromné pozemky, stavby a iné stĺpy.  

Reklama na majetku mesta je realizovaná na základe nájomných zmlúv. Nájomná 
zmluva môže byť uzavretá na dobu neurčitú alebo na dobu určitú. Táto skutočnosť je 
dôležitá najmä pri skončení nájmu, nakoľko dôvody skončenia nájmu sa líšia podľa toho, či 
ide o zmluvu uzavretú na dobu neurčitú, alebo na dobu určitú. 

Pokiaľ sa nájomná zmluva neskončí dohodou, možno nájomnú zmluvu zrušiť len 
výpoveďou. Výpoveď nájomnej zmluvy sa uplatní najmä pri nájme na dobu neurčitú. 
Občiansky zákonník upravuje výpoveď len pri zmluve uzavretej na neurčitú dobu. 

                                                 
4  http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=778:0: 
 

http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=778:0:
http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=778:0
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Ustanovenia Občianskeho zákonníka nemožno považovať za také ustanovenia, od 
ktorých sa účastníci zmluvy nemôžu odchýliť. S takýmto názorom sa stotožňujú vo svojich 
rozhodnutiach aj súdy. 

V tejto súvislosti je možné poukázať aj na zásady súkromného práva, kde medzi 
základné patrí zásada individuálnej autonómie, zásada, že všetko je dovolené, čo nie je 
zakázané, zásada „pacta sunt servanda“ (zmluvy sa majú dodržiavať) a zásada 
dispozitívnosti právnej úpravy. 

„Občiansky zákonník ustanovuje, že nájom sa skončí uplynutím doby, na ktorú bol 
dohodnutý, pokiaľ sa strany nedohodnú inak. Zákon skončenie nájmu výpoveďou 
nezakazuje. Pokiaľ sa účastníci zmluvy dohodli na skončení nájmu výpoveďou, a to aj v 
prípade, že dôvody výpovede nešpecifikovali, je treba rešpektovať ich vôľu, zmluvnú slobodu 
a zásadu pacta sunt servanda.“ (Rozhodnutie Najvyššieho súdu ČR 30 Cdo 714/2000) 

Nájomná zmluva uzavretá podľa Občianskeho zákonníka môže byť skončená 
výpoveďou, a to aj bez potreby špecifikácie dôvodov výpovede, pričom stačí, keď si strany v 
zmluve dohodnú, že je možné zmluvu uzavretú na dobu určitú skončiť výpoveďou. V takomto 
prípade sa použijú všeobecné ustanovenia OZ týkajúce sa výpovede nájomnej zmluvy. 

 
Zmluvné vzťahy na úrovni mesta: 

Uznesením MZ č. 719/2009 v znení uznesení 333/2012, 432/2012, 807/2014 boli 
všetky nájmy reklamných, informačných a propagačných zariadení na pozemkoch objektoch                       
vo vlastníctve mesta generálne vyhlásené ako prípady hodné osobitného zreteľa podľa § 9a 
ods. 9 písm. c) zákona č. 138/1991 Z. o majetku obcí v znení neskorších predpisov (netreba 
obchodnú súťaž, resp. dražbu,  trhové nájomné). 
Existujúce zmluvné vzťahy, ktoré eviduje MsÚ: 
Na pozemkoch: 
- AKZENT Bigboard a.s. – 7 bilbordov – Piešťanská, Spartakovská, Veterná – doba nájmu 

neurčitá - skončenie nájmu dohodou, alebo  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou 
lehotou 

- ISPA s.r.o. – 2 bilbordy – Spartakovská – doba nájmu neurčitá - skončenie nájmu 
dohodou, alebo  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou lehotou 

- NAY a.s. – 1 bilbord – Piešťanská – doba nájmu neurčitá – skončenie nájmu dohodou, 
alebo  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou lehotou 

- NUBIUM s.r.o. – 7 bilbordov – Spartakovská, Zelenečská, 2 bilbordy na objekte 
Hospodárska - doba nájmu neurčitá - skončenie nájmu dohodou, výpoveďou s 3-
mesačnou výpovednou lehotou 

- Váš obchod – 1 bilbord – Clementisova - doba nájmu neurčitá - skončenie nájmu 
dohodou, alebo  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou lehotou 

- BILLA s.r.o. – 1 rekl. taška – Spartakovská – doba nájmu do 13.10.2017 -  skončenie 
nájmu uplynutím doby nájmu, dohodou, alebo  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou 
lehotou 

- euroAWK s.r.o.– 7 City lightov – Hlboká, Sladovnícka, Tamaškovičova - doba nájmu do 
31.3.2028 -  skončenie nájmu uplynutím doby nájmu, dohodou, alebo  výpoveďou s 3-
mesačnou výpovednou  lehotou  

- UNI-WERBUNG s.r.o. – 32 City lightov – na viacerých lokalitách – doba nájmu do 
31.07.2023 - skončenie nájmu dohodou, alebo  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou 
lehotou 

- ZION MEDIA – 11 City light – kabín – Tajovského, Hospodárska, Kollárova, Paulínska, 
Rybníková, Staničná, Zelený kríček – doba nájmu do 30.4.2023 -  skončenie nájmu 
uplynutím doby nájmu, dohodou, alebo  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou lehotou 

- CityArena Plus a.s. – 2 panely – Kollárova - doba nájmu neurčitá -  skončenie nájmu 
dohodou, alebo  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou lehotou 

- Baseballový klub Angels Trava, o.z. – VÝPOŽIČKA – pozemky Cukrová – reklamy 
umiestnené na plote – doba výpožičky do 21.12.2033 – skončenie výpožičky uplynutím 
doby, dohodou, alebo výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou lehotou, ak je predmet 
výpožičky využívaný v rozpore so zmluvou – tu uvádzame, že účelom výpožičky je 
vybudovanie a užívanie stavby baseballového areálu, účelom výpožičky teda nie je 
umiestnenie reklamných plachiet na oplotení pozemkov vo výpožičke, 
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Na objektoch: 
- UNI-WERBUNG – 11 City light modulov–– Clementisova – doba nájmu neurčitá – 

skončenie nájmu  výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou lehotou bez udania dôvodu, 1 
mesačnou výpoveďou v prípade verejného záujmu (verejný záujem v zmluve nie je 
definovaný) 

 
Existujúce zmluvné vzťahy, ktoré evidujú správcovia: 
SKaŠZ mesta Trnava uzatvorilo nájomnú zmluvu na užívanie areálu Zimného štadióna 
a areálu Kamenný mlyn s Petrom Pejkovičom – EKO-REKREA. Doba nájmu je neurčitá. K 
skončeniu nájmu  môže dôjsť dohodou, alebo výpoveďou so 6-mesačnou výpovednou 
lehotou bez udania dôvodu. Nájomca je oprávnený uzatvárať zmluvy na umiestnenie reklám. 
Uzatvorené má zmluvy s: 
- GRYF Media s.r.o. – 1 bilbord – doba nájmu neurčitá – skončenie nájmu výpoveďou                      

s 3-mesačnou výpovednou lehotou v prípade hrubého porušenia zmluvy 
- ISPA s.r.o. – 2 reklamné panely – doba nájmu do  31.12.2019 – skončenie nájmu 

dohodou, výpoveďou s 1-ročnou výpovednou lehotou z dôvodu „porušovania jednotlivých 
bodov“ zmluvy 

- euro AWK s.r.o.- 1 ks reklamné zariadenie – doba nájmu neurčitá – skončenie nájmu 
výpoveďou s 6-mesačnou výpovednou lehotou, odstúpením - ak nájomca závažným 
spôsobom poruší zmluvu (nie je definované závažné porušenie zmluvy) a neurobí 
nápravu do 20 dní od písomného upozornenia prenajímateľa. 

 
SSS mesta Trnava nemá uzatvorenú žiadnu zmluvu, ktorá ba sa týkala reklamy na objektoch 
mesta. Zmluvy o umiestnení reklamy v spoločných priestoroch Mestskej polikliniky                           
je oprávnené uzatvárať združenie AESCULAP  pri dodržaní všetkých právnych noriem 
a všeobecne záväzných nariadení Mesta, pritom je povinný dbať na vhodnosť predmetu 
a umiestnenia reklamy. 
STEFFE Trnava s.r.o. má v súvislosti s vonkajšou reklamou uzatvorenú len zmluvu 
s nájomcom Ing. Peter Hájik – Peha, týkajúcu sa umiestnenia reklamnej tabule na rybársky 
obchod, umiestnená je na objekte tepelnej výmeničky na Spartakovskej ulici – doba nájmu 
neurčitá, skončenie nájmu výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou lehotou. 
 

Z predchádzajúceho zoznamu je zrejmé, že celovo na reklamu má mesto uzatvorených 
11 nájomných zmlúv a 1 zmluva o výpožičke s  existenciou nedohodnutej reklamy na 
oplotení, v prípade SKaŠZ 3 zmluvy a STEFFE Trnava s.r.o. 1 zmluvu.  

Z doposiaľ uvedených 16 zmlúv prichádza do úvahy ukončenie nájmu uplynutím 
dohodnutej doby len pri 5 subjektoch (BILLA, euroAWK, UNI-WERBUNG, Angels, ISPA). 
Avšak v súvislosti s takto skončeným nájmom, podľa § 676 ods. 2 Občianskeho zákonníka, 
ak nájomca užíva veci aj po skončení nájmu a prenajímateľ proti tomu nepodá návrh na 
vydanie veci alebo na vypratanie nehnuteľnosti na súde do 30 dní, obnovuje sa nájomná 
zmluva za tých istých podmienok, za akých bola dojednaná pôvodne. Nájom dojednaný na 
dobu dlhšiu ako rok sa obnovuje vždy na rok, nájom dojednaný na kratšiu dobu sa obnovuje 
na túto dobu. Ak pri uvedených nájomcoch ku dňu skončenia nájmu predmet nájmu nájomca 
neodovzdá mestu, bude musieť mesto podať na súde do 30 dní návrh na vydanie veci alebo 
na vypratanie nehnuteľnosti. 

Ostatných 11 zmlúv je možné zmluvný vzťah ukončiť výpoveďou, z toho v 3 prípadoch 
s udaním dôvodu (Angels, GRYF Media, ISPA) a v zostávajúcich 13 prípadoch bez udania 
dôvodu, nakoľko pokiaľ zmluva hovorí o výpovedi, avšak nestanovuje výpovedné dôvody, 
možno takúto zmluvu vypovedať aj bez udania dôvodu. 

Odstúpenie od zmluvy: Nakoľko možnosť ukončenia zmluvy odstúpením nebola 
v žiadnej zo zmlúv dohodnutá (podmienky, za akých možno od zmluvy odstúpiť), odstúpiť od 
uvedených zmlúv možno len v zmysle § 666 Občianskeho zákonníka, kedy má prenajímateľ 
právo odstúpiť od zmluvy teda, ak nájomca dá vec do podnájmu v rozpore so zmluvou. 

 
Výnimku tvorí zmluva Petre Pejkoviča – EKO REKREA s euroAWK - odstúpenie v 

prípade ak nájomca závažným spôsobom poruší zmluvu (nie je definované závažné 
porušenie zmluvy) a neurobí nápravu do 20 dní od písomného upozornenia prenajímateľa. 
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Podľa uvedených skutočností možno na záver konštatovať, že uvedené zmluvné 
vzťahy možno vo všeobecnosti ukončiť dohodou, alebo výpoveďou bez udania dôvodu, 
výnimku tvoria len spomínaní Angels (ak je predmet výpožičky využívaný v rozpore so 
zmluvou),  GRYF Media s.r.o. (skončenie nájmu výpoveďou s 3-mesačnou výpovednou 
lehotou v prípade hrubého porušenia zmluvy) a ISPA s.r.o. (skončenie nájmu 1-ročnou 
výpoveďou v prípade porušenia zmluvy). 
 

Zmluvné vzťahy na stĺpy verejného osvetlenia (NZVO) rieši priamo odbor stavebný 
a životného prostredia a po zmene legislatívy k 2.1.2015 sú reklamné stavby osadené na 
stĺpoch na základe nájomnej zmluvy ďalej evidované v pasporte.  

Na základe údajov k 30.6.2017 je  v platnosti 86 zmlúv „NZVO“, celkovo je prenajatých 
271 stĺpov (v sume 250.-€ v počte 199 a v sume 125.-€  v počte 72). 

NZVO majú výpovedné lehoty buď 6 mesačnú. V prípade nedodržania niektorého 
z bodov zmluvy, prípadne porušenia príslušných právnych predpisov je výpovedná lehota 
pre obidve zmluvné strany 3 mesačná. Aplikuje sa aj vypovedanie dohodou, v prípade že 
majú uhradené všetky záväzky voči mestu. Výpovedná lehota je v takom prípade mesačná. 
 
Časť C.  Zmapovanie reklamných plôch 
 

Základná evidencia (ďalej len pasport)5 reklamných stavieb (do 2.1.2015 informačných 
reklamných a propagačných zariadení) je spracovaná v Informačnom systéme samosprávy, 
kde sú evidované všetky záznamy, ktoré súvisia či už s procesom povoľovania podľa 
stavebného zákona, svojho času s evidenciou poplatku z reklamy a  v súčasnosti aj 
s pasportizáciou, za účelom vytvorenia funkčného pasportu. Sú tu spracované súvisiace 
záznamy aj historicky, od roku 1992 (konverziou pôvodných dát MIS do ISS, od kompetencie 
mesta Trnava ako príslušného stavebného úradu pre povoľovanie RIP zariadení). Mestu 
Trnava nevyplýva zákonná povinnosť mať pasport reklamných stavieb. 

  
Aktuálne ide o rozsah 4413 záznamov. Záznam predstavuje údaje o konkrétnom 

evidenčnom čísle, pod ktorým je reklamná stavba (ďalej len RS) evidovaná. Pasport je 
naviazaný na povoľovací proces, takže sú k nemu priamo napojené údaje o povoleniach.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
5 Údaje sú udávane podľa stavu evidencie 15.8.2017 

http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=778:0:
http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=835:0:
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Lokalizácia je riešená v pôvodnom Geografickom informačnom systéme. Pasport 

predstavuje celkovú databázu aktívnych aj neaktívnych RS. Neaktívne RS sú tie, ktoré už nie 
sú predmetom evidencie po zániku poplatkov z reklamy a tie, ktoré sú evidované ako 
odstránené. Ku dňu 15.8.2017 pracujeme s databázou 2111 aktívnych záznamov 
z „povoľovania“ a 393  záznamov z pasportizácie 2016/2017. 

Pasport  v súčasnosti neobsahuje všetky RS, nakoľko v ňom nie sú komplexne 
spracované RS, ktoré boli povolené v rámci výstavby iných stavieb ako stavebné objekty 
týchto stavieb v rámci komplexnej výstavby. Tie sú čiastočne spracovávané v rámci 
pasportizácie.   

Na to aby pasport nebol len zoznamom ale poskytoval komplexné údaje v reálnom 
čase je nevyhnutná revízia všetkých záznamov, z dôvodu jednoznačného overenia, či sa 
daná RS ešte v území nachádza, overenie jej aktuálneho vlastníka (vzhľadom na zmeny  
subjektov a prechody práv), upresnenie jej správnej lokalizácie (stále bez súradníc) 
a ostatných evidenčných údajov – aj z hľadiska napojenia na zmluvných vzťahov (mestské 
pozemky, stavby stĺpy verejného osvetlenia)..  

Na území mesta Trnava má podľa aktuálnej evidencie pasportu umiestnenú RS (ako 
aktívnu) 634 subjektov, pričom 23 subjektov má evidovaných 10 a viac RS. Mimo Mesta 
Trnava má jeden subjekt najvyšší počet 70 RS. V rámci základného rozdelenia evidujeme: 
 

ID názov s fotodokumentáciou 

2016-2017

51 billboard - RS jednostranná 221 174

52 billboard - RS obojstranná 32 22

53 na stĺpe VO - jednostranná 316 80

54 na stĺpe VO - obojstranná 11 4

55 voľne stojaca - jednostranná 21 3

56 voľne stojaca - obojstranná 5 2

57 označenie prevádzky 626 114

58 iná reklamná stavba 204 61

59 vo verejne prístupných priestoroch už sa nesledujú

60 city plán - RS jednostranná 10 2

61 city plán - RS obojstranná 57 41

62 informačný systém mesta Trnava 323 34

63 vo výklade už sa nesledujú

64 city plán v prístrešku MHD 46 13

469 plachta 136 51

471 drobná reklamná stavba 70 25

473 neurčené/zatriediť 393 388

474 mimo SZ 0 0

475 Megaboard/Bigboard/Totem 33 13

2504

pasportizácia
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          Základné rozdelenie bude upravené po schválení aktualizácie koncepcie tak aby 
korešpondovala podľa súčasného stavu.   

Časť údajov (mimo pasportizácie)  sa už v súčasnosti publikuje v rámci portálu eGOV 
(od 08/2016 postupne billboardy, v súčasnosti celá evidencia z povoľovacieho procesu) ale 
bez možnosti lokalizácie v mape. Publikácia údajov bude jedným z nástrojov na kontrolu 
a komunikáciu či už s vlastníkmi RS alebo verejnosťou  ohľadom stavu RS na území mesta 
Trnava. Stav evidencie zatiaľ nie je možné považovať za jednoznačný, nakoľko sa realizuje 
revízia.   

Svojho času (pri novelizácii na RS) mesto zverejnilo, že na území mesta Trnava je cca 
534 billboardov. Po osamostatnení plachiet a kontrole evidencie (ešte neukončená)  je to cca 
250 + tie čo sa zamieňajú s billboardami hlavne na vstupoch do mesta.  
 

    http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=835:0: 

 
 

V rámci eGOV  je možné využiť získanie údajov verejnosťou cez OPEN data 
(datasety). http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=1100:0: 
 

V júni 2017 bolo vyriešené prostredníctvom TT-IT, s.r.o. nasadenie údajov do nového 
GISu (len pre využívanie v rámci MsÚ Trnava), kde bol implementovaný stav k 28.6.2017 
v členení na  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=835:0
http://egov.trnava.sk/default.aspx?NavigationState=1100:0
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Nakoľko tento stav zatiaľ predstavuje len RS „povoľované“ nedá sa na základe toho 
vyhodnotiť celková intenzita vizuálneho smogu na jednotlivých územiach mesta Trnavy.  
  

Od augusta 2017 sú na  základe tejto evidencie dáta postupne publikované aj pre 
verejnosť cez portál http://webgis.trnava.sk/.  

 
Publikovanie6 je závislé od možnosti zabezpečenia prostredníctvom TT-IT, s.r.o. 
a dodávateľa informačných systémov. Ďalším smerovaním je  publikovanie  údajov 
komplexne aj s databázovou časťou a fotografiami. 
 

Stav k 28.6.2017 je podkladom pre ďalšiu  revíziu a aktualizáciu údajov a zmapovanie 
vizuálneho smogu. Základná časť bola spracovaná tak, aby sme vedeli rozdeliť postupnosť 
pri aktualizácii evidencie a  zvážili akou formou zapojiť do „zmapovania a upratania 
vizuálneho smogu“ aj subjekty, ktoré v súčasnosti majú na území mesta Trnava umiestnené 
RS podliehajúce  stavebnému zákonu, cestnému zákonu a ostatných „reklám v rôznych 
formách“, ktoré nie je možné v súčasnosti regulovať ale je predpoklad dlhodobejšieho 
umiestnenia „čo z hľadiska všeobecného vyhodnocovania verejnosťou môže spôsobovať 
problém v rozlíšiteľnosti povolených a nepovolených RS. Preto sme začali v rámci 
pasportizácie spracovávať zber dát v  teréne. Na základe pilotného zberu sme vyhodnotili, že  

                                                 
6  Reklamné stavby publikujú aj mestá Žilina, Banská Bystrica. 

http://webgis.trnava.sk/
http://webgis.zilina.sk/
http://uha-bb.gisplan.sk/mapa/reklamne-zariadenia/?lb=bmp&lbo=1&lyo=&ly=rekltab%2Cul&c=-418300%3A-1229000&z=2
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na území mesta sa v pasportizovaných lokalitách nachádzajú  RS ktoré nie sú povolené ale 
aj tzv. iný vizuálny smog, ktorý nie je v súčasnosti nie je možné riešiť reguláciou v zmysle 
ustanovení stavebného zákona, ostatných právnych predpisov  a platnej koncepcie.  

 
Na základe tejto pasportizácie bola realizovaná kontrola stavu RS v území, bol 

doplnený zber údajov hlavne z hľadiska fotodokumentácie za účelom overenia stavu 
evidenčnej časti pasportu. Najpracnejšou činnosťou je správne napárovanie stavu 
evidenčného, lokalizácie v GISe a reálneho stavu v území a to hlavne mimo zastavaného 
územia a pri „označeniach prevádzok“.  

 203 záznamov je evidovaných  na už zrušených parcelách,  
 naparovanie evidenčnej časti na grafickú časť nie je kompletné (vyhodnotené podľa 

stave 28.6.2017 – treba doriešiť cca 300), 
 je potrebné spracovať zber dát z pasportizácie v termíne 11/2016 až 06/2017 
 z dôvodu spracovávania grafickej časti len ako lokalizácie v danom čase, na základe 

podkladov voči KN, postupne aj OFM je na základe aktuálneho stavu OFM jasné, že 
lokalizáciu treba zásadne upraviť (na základe toho upraviť aj parcelu v evidenčnej 
časti, hlavne mimo zastaveného územia), 

 treba aktualizovať vlastníkov RS – prioritne tých, ktorý majú zmluvný vzťah s mestom, 
 dočistiť evidenčnú časť -  výmery, ulice, adresy, 
 dočistiť  dátumové položky (hlavne povolené do)  

 
Opatrenia, ktoré by bolo  potrebné realizovať za účelom efektívnejšej evidencie 
pasportu RS: 

 jednoznačne určiť, čo má byť predmetom pasportu (celý vizuálny smog nie sme 
schopní spracovávať a vzhľadom na možnosti regulácie je to aj zbytočné) – je to 
možné riešiť inou formou vyhodnocovania (video, .....),  

 zabezpečiť kompletnú revíziu existujúceho pasportu (výhľad  cca  rok 2018) – potom 
kontrola aspoň mimo zastavaného územia cez TT-IT, 

 zabezpečiť personálne posilnenie pre riešenie danej oblasti aby sa ujasnilo čo sa 
bude robiť so stavom, ktorý sa zistil v rámci doterajšej pasportizácie,  

 zabezpečiť formu spolupráce s TT-IT, s.r.o. pre zber dát, ich spracovanie 
a zabezpečenie publikovania  

 vybaviť pracovníkov tabletom, ktorý bude umožňovať operatívnu kontrolu či už 

v procese povoľovania alebo kontroly v teréne, na základe využitia dáta eGOV 

a Webgis, 

 zabezpečiť doplnenie evidencie vo vzťahu k zmluvám na pozemky – stavby - verejné 

osvetlenie – podklady stavu k 06/2017 preukázali, že je potrebné zosúladenie 

evidencií a spracovanie výstupu, ktoré konkrétne RS sú umiestnené na mestskom 

majetku, hlavne v prípade, že by mesto zvažovalo vypovedať nájmy za účelom 

zníženia vizuálneho smogu,   

 spoluprácou s vlastníkmi reklamných stavieb na základe stavu publikovania dát eGOv  

a Webgis  dosiahnuť hĺbkovú kontrolu stavieb jednotlivých vlastníkov a označenie 

reklamných stavieb v teréne ich aktuálnymi vlastníkmi a zosúladenie evidencie,  

 pri nových RS dávať do systému aj overený podklad k povoleniu a po osadení spraviť 

fotodokumentáciu skutočného vyhotovenia, 

 pri RS povoľovaných v rámci komplexnej výstavby ich zadať do pasportu (podľa 

určeného rozsah pasportu) po kolaudácii – vrátane fotodokumentácie,    

 zabezpečiť doplnenie evidencie vo vzťahu k zmluvám na pozemky /stavby/verejné 

osvetlenie, 

 po importe dát z KN aktualizovať väzby na parcelu, 

 doplniť údaje o „výmere“ resp. zjednotiť podľa súčasného členenia podľa RS. 

 základné členenie typov upraviť podľa nového stavu „koncepcie“, 

 doriešiť problematiku ohlasovania odstránenia, zmeny vlastníka RS 

http://www.trnava.sk/userfiles/download/attachment/ourak_Koncepcia_reklam_10-2009.pdf
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Pre vyčistenie je potrebné využiť všetky dostupné podklady (lokalizáciu v GIS, 
evidenčnú časť pasportu, text povolenia + dohľadávanie v archíve, OFM,  Street View, 
kontrolu v teréne – overenie označenia reklamnej stavby vlastníkom a jej fotodokumentáciou 
pre spárovanie, zber dát s využitím technických možností TT-IT, s.r.o.. 
 

Na záver možno konštatovať, že v súčasnosti nie je možné z existujúceho 
pasportu dať relevantnú informáciu, koľko RS je reálne osadených v území, čo 
potvrdila aj pasportizácia vykonávaná v období 11/2016 do 06/2017 a súčasný stav 
revízie dát. Pasportizácia nebola vykonaná na celom území mesta Trnava, v prípade jej 
ukončenia odhadujeme čas v rámci súčasného stavu na rok 2018 až 2019.  
 
Časť D.  Zmena legislatívy v oblasti reklamy 
 

Prijatie zákona o regulácii reklamy (alebo napr. novelizácia zákona 147/2001 Z.z. 
o reklame, kde by boli doplnené podmienky regulácie reklamy) je na Slovensku nevyhnutné, 
nakoľko súčasne platná legislatíva neumožňuje orgánom verejnej správy účinne regulovať 
reklamu na verejných priestranstvách alebo viditeľnú z verejných priestorov. Vo veľkej miere 
prichádza k špekulatívnemu obchádzaniu stavebného zákona – umiestňovaním reklamy na 
rôznych typoch nosičov (bez ukotvenia do pozemku, či stavby – tak ako stavebný zákon 
reklamnú stavbu definuje). Napr. umiestňovaním veľkoplošných reklám na vlečkách, 
prívesných vozíkoch, samostatných konštrukciách voľne položených na teréne bez 
ukotvenia, plachty uviazané na zábradliach a oploteniach,....). 

Navrhovaným právnym predpisom by sa zakázala reklama šírená na verejne 
prístupných miestach mimo prevádzky, iným spôsobom než prostredníctvom reklamnej 
stavby povolenej podľa osobitného predpisu (stavebného zákona), 
ak tak stanoví obec vo svojom nariadení (VZN) v ktorom určí : 

a) Verejne prístupné miesta, na ktorých je reklama zakázaná 
b) Dobu, počas ktorej je reklama zakázaná, 
c) Druhy komunikačných médií, ktorými nesmie byť reklama šírená, prípadne tiež : 
d) akcie, na ktoré sa zákaz šírenia reklamy nevzťahuje. 

 
Jedine formou prijatia takejto legislatívnej úpravy budú môcť mestá a obce účinne 
regulovať reklamu riešenú mimo reklamných stavieb,  na svojom území. 
 

 


